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DA ArTe DA EpucacAo Da CuLTura

Ao término do I Seminario de Literatura Dramatica e Teatro
na Escola, fica claro uma questdo: depois de mais de 30 anos de arte-
educagdo, nada € clara, quando se fala de arte, de educagio e cultura.
O espago da troca, da discussio, das possibilidades, dos caminhos, se
tornou atrofiado ao longo dessas trés décadas sufocadas e as dividas
recrudesceram. E necessario que se multipliquem esses encontros, que
se recrie 0 hdbito da discussdo ¢ da troca.

O desgaste da arte-educagio, enquanto proposta ¢ enquanto
caminho, jd vem sendo apontado por tedricos e profissionais da
Educagdo. Quando a Arte entra para a grade curricular, ndo se
aprisionam nos limites da educagio, no seu sentido institucional? Cabe
a Arte dentro de um Curriculo? Nio estaremos colocando a Arte dentro
de um academicismo arcaizante e praticidade excessiva de que sofre a

Educagio?

Arte, Cultura e Educagio. em seu sentido amplo, sdo caminhos
embricados que dificilmente se separam numa visao menos restrita, ou
menos institucional. A Educagao do individuo -como um todo- niao
pode prescindir da Arte , ¢ isto faz parte da sua Cultura.

Ao invés de criarmos um terceiro corpo: a Arte-Educagio, serd que
afungio primeira da escola nao deveria ser simplesmente a de criar condi¢oes
de acesso de suas criangas as Artes em geral, como apreciadores, amantes,
espectadores, como criadores, e realizadores, dentro de uma perspectiva do
fazer artistico pleno, de acordo com suas possibilidades, num movimento
paralelo ao escolar, na contra-mao da grade, mantendo o sentido libertdrio e
revoluciondnio de qualquer expressao artistica: musica, teatro, literatura, artes
plasticas , video-makers, internautas e holografos, amanha. Por que nao?

Além disso, o Semindrio reitera uma postura do Vertente, que é
um jornal voltado para a Cultura, e portanto Educar, em seu sentido mais
amplo, jd estd inserido em seu objetivo e que trata também da Educagio
“strictu sensu”. Seu publico alvo € o pai, o artista, o educador, o
pesquisador, o professor, mas nao € um jornal porta-voz da sala de aula -
seu “‘gol” vai mais além - € discutir ¢ questionar as praticas e produtos
culturais e educativos - espanar a poeira, sacudir os hdbitos, buscar novas
propostas, novos caminhos. Repensar.

CARTA AO VERTENTE

>4 "Vimos agradecer e parabenizar essa equipe pelo excelente nivel e
Importantes informagoes nas matérias publicadas que se constituem num grande
estimulo aos artistas e arte educadores do CEMMEC, que trabalham com
atividades volladas a Pedagogia da Inclusdo, considerando-se a Arte como um

excelente meio de exercicio da cidadania e no desenvolvimento da auto-estima".
Centro Municipal Mulher Educagéo e Cidadania - CEMMEC

DAL "Prezado Carlns A. Nazareth, inicialmente gostaria de parabeniza-los, vocé
e equipe, pela qualidade do Jornal Vertente. Tenho acompanhado seu trabalho,
sua persisténcia, seu empenho e os esforgos para manter o Vertente
interessante, dindmico e prazeroso de ler. Parabéns!".

Novos TELEFONES

Francisco Gregoério Filho

E-mail: vertente@infolink.com.br
Home-page:http://www.infolink.com.br/~jornalvertente
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Bibliotecas populares do RJ (20)

Casa da Leitura
CasadasArtes de Laranjeiras
Casa de Cultura Laura Alvim
Livraria Divulgagao e Pesquisa
Catsapa

Centrinho de Artes do Meier
C. Cult. Banco do Brasil

C. Cult. Calouste Golbenkian
C. Cult. da Light

C. Cuit. da SBAT

C. Cult. CIEE

C. Cult. Gama Filho

C. Cult. Laurinda Santos Lobo
C. Cult. Oduvaldo Viana Filho
Clube Mackenzie

Clube Municipal

Dazibao - Pago Imperial

Esc. de Danga Maria Olenewa
Esc. de Musica Antonio Adolfo
Esc. de Musica Villa Lobos
Esc. de Teatro Martins Pena
Esc. Nacional de Musica
Espago Cultural dos Correios

Espago Cultural Tocando em Vocé

Espago Novo

Espaco das Artes
Estagao Botafogo
Estagao das Letras
Estagao Paissandu

Esp. Unibanco de Cinema
Esp. Cultural Sérgio Porto
Letras e Expressoes
Livraria Malasartes
Livraria Plens

Livraria Pé de Pagina
Livraria Ler e Ver
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FRIBURGO
Nova Friburgo C. Club

Livraria Siciliano - Ipanema
Museu da Cidade

Museu da Republica
Museu do Telefone

O Tablado VOLTA REDONDA

Pago Imperial GACEMSS

g!agptétriodda %ﬁyeta

indicato dos Artistas

UNI-RIO - Biblioteca VALENGA

TEATROS DA CIDADE Imaginarte
PETROPOLIS

NITEROI Biblioteca da UCP

CINE-ART UFF Bibl. Mun. Gabriela Mistral
C. C. Tristao de Athaide

SAO PAULO Livraria Liviomania

Livraria Obelisco
Livraria Pump

Cent. Cult. Vergueiro
Teatro Ventoforte




Descobrindo o prazer de ler

Os PROGRAMAS ALTERNATIVOS DE INCENTIVO A LEITURA

4 estamos préximos de mais uma Bienal e
ainda persiste a pergunta: quem 1€ no Brasil?
Seria maravilhoso se todas aquelas pessoas
que marcam presenga no encontro
fossem leitores assiduos, mas o que

trabalha a partir de temas que podem ser tanto
universais, como mitologia e contos de fada,
quanto especificos, como copa do mundo,
carnaval e futebol; mas
sempre dentro do amplo

vemos € o desinteresse da grande
maioria. Diante deste cendrio,
torna-se vilido questionar 0 que
tem sido feito no pais em termos
de incentivo a leitura.

Sabemos da existéncia
de alguns programas oficiais
como o PROLER, a CASA
DA LEITURA ¢ o LEIA
BRASIL. mas o que pouco se
divulga e se apoia sdo os
alternativos, eatre eles o

PLIC. o .APLIC ¢ w»
IMAGINARTE; trés
propostas que tém suas
particularidades em

horizonte de interesse da
crianga, servindo-se de
diferentes tipos de
linguagem: miusica, poesia,
teatro, cordel e charge - para
alcancgar a qualidade literdria.
Desta forma, faz com que o
aluno chegue a compreensao
do que I€ e escreve, pois a
técnica aplicada amplia sua
capacidade de recepgao, na
medida em que tem acesso a
diferentes temas, estruturas
¢ linguagens; ¢ amplia sua
capacidade de sintese. jd que
passa a cntender 0S

metodologia e administragdo,
¢ gque devem ser conhccidas.
Resultado de virias experiéncias nas redes
plblica ¢ particular de ensino. o PLIC difere dos
outros programas de incentivo i leitura por
desenvolver seu trabalho junto as escolas
interessadas em adotar um de seus projetos (Leva
¢ Traz ou Revira Tema), assessorando os
professores com oficinas e fazendo visitas
sistemadticas aos estabelecimentos. No Leva e Traz,
cada aluno leva um livro que ele mesmo escolheu
para casa para ler em uma semana. Apds esse
periodo, hd um novo encontro, onde o professor
faz com que as experiéncias sejam trocadas através
de dramatiza¢do, brincadeira, desenho e muitas
outras atividades que se renovam a cada semana.
O Revira Tema propde que a escola desenvolva
um tema por bimestre, e que a partir dele a crianga
leia vérios livros, descobrindo o mais significativo
para ela. Em nenhum dos dois projetos hd a
preocupagdo com que o aluno entenda a mensagem
que o autor quis passar nas entrelinhas, mas a
esperanga de que um dia ele goste de ler um livro
como gosta de ler um gibi ou ouvir um CD,
mostrando toda a espontancidade trabalhada e
idealizada na oficina. :
Com turmas de, no mdximo, dez alunos,
a Oficina da Palavra APLIC tem suas bases na
desinibi¢do e no estimulo, culminando na
produgdo de texto. No programa, o professor

Hosa Cuba Riche

mecanismos da lingua,
passando a articuld-la com
maior propriedade.

Compartilhando com 0 APLIC a idéia
de que hi atendimento diferenciado ¢
rendimento satisfatério quando uma turma
tem, no maximo, dez pessoas, 0 IMAGINARTE
- programa atuando em Valenga e Petrépolis -
trabalha com 73 alunos de 4 a 15 anos e divide
suas turmas por faixa etdria, aplicando
metodologia especifica para cada uma delas
com o objetivo comum de desenvolver o gosto
por ouvir histérias. Para assegurar esse prazer
¢ a0 mesmo tempo fazer com que a crianga ou
o adolescente conhega as grandes obras jd
produzidas, os coordenadores ndo hesitam em
adaptd-las ao universo do leitor, muitas vezes
atualizando o vocabuldrio para que o texto
possa ser entendido.

E animador descobrir que existem
iniciativas apresentando resultados, mas €
importante entender que elas ndo sdo
suficientes e que ainda falta muito para que a
leitura faga parte de nossas vidas. APLIC,
IMAGINARTE e PLIC sao programas a serem
seguidos, e € por esse caminho que chegaremos
a uma Bienal repleta de leitores de verdade.

Fabiana Mello

Aplic

Fundada e coordenada por Rosa Maria
Cuba Riche, Mestre em Literatura Portuguesa
e Doutor em Teoria Literaria, a APL/C vem
realizando ha 11 anos com sucesso a ardua
tarefa de resgatar o prazer de ler.

Na oficina, o professor deve estar
preparado para auxiliar o aluno a aprender a
ouvir o outro, se ouvir, trocar opinioes,
argumentar e lidar com a liberdade em sala,
pois as aulas assumem um tom de reunido,
onde todos sentam em uma mesa redonda sem
lugares de destaque para esta ou aquela
pessoa (nem mesmo para o professor), e onde
cada qual da sua contribuicao quando achaque
& pertinente, sem nunca perder de vista os
estimulos dados pelo orientador nem o respetto
aocolega. Na APL/C nao haprova; aavaliacao
e feita diariamente e

individualmente, |

|
|
|
|

| possibilitando que a propna crianca perceba |
I suas facilidades, dificuldades e melhoras.

Para quem quiser conhecer
APLIC (Rosa Maria Cuba
Riche) tel: (021)288-0094

PLIC (Elizabeth Velasco) tel:

(021)425-196Y
IMAGINARTE (Cristine
Baptista) tel: (0244)52-0178

Sabor

8¢ a Tifuca fem um final de
semana na medida certa

REFEICAO A KILO
Aceifamos
Cartdas de Crddito
& Fickats

Rua Manz e Barros, 463 j.A
TIUCA - Tel.: 568-1751
(Em frente a rua ibiluruna)
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EDITORAS APOSTAM TUDO EM MEGASTORES E SHOPPINGS CULTURAIS PARA VENDER LIVROS

a0 é novidade a crescente competitividade
N em qualquer setor da economia. Também
nao nos deixa espantados a busca cada
vez maior por novas técnicas e conceitos que tornem
certos produtos ou lojas bem mais atraentes do que
outros. A realidade presente nos dias de hoje é a de
uma corrida de investimentos miliondrios em
atendimento, conforto, rapidez e atrativos extras, com
o objetivo de ganhar de uma concorréncia cujo ime
aumenta mais e mais com a/nternet e a possibilidade
de comprar sem sair de casa.

No Brasil, dentre tantos mercados, o dos
livros sempre foi pequeno. E claro que um publico
leitor ndo surge da noite para o dia, principalmente
em um pais em que nio hd o estimulo nem programas
suficientes que desenvolvam no individuo o hdbito
de ler. No entanto, as editoras estdo abrindo os olhos
para a tendéndia mundial do comércio de se investir
em uma série de servigos diferenciais, criando um
novo ambiente de compras chamado megastore.
Existem variantes, dependendo da editora que

investe, mas em qualquer loja assim que se
denominada, o conceito mega traduz muito além
da grandeza do espago fisico, pois hd grande oferta
e variedade de produtos, alta tecnologia no
atendimento e muitos outros detalhes, tudo isso para
atrair ndo s aqueles que sempre gostaram de
livrarias, mas para entreter aqueles que irdo passear
pela store, se distrair com as novidades e, entre um
cafezinho e outro, acabar comprando um livro.
Atenta a essa nova idéia, a Saraiva foi a
pioneira, abrindo em maio de 96 a Saraiva
Megastore do Shopping Eldorado (Sao Paulo),
primeira do género no Brasil. Apresentando
ndmeros altissimos no investimento (4 milhdes de
reais), na drea (1.000 metros quadrados) e nos itens
(80.000), a loja € dividida em dois pisos - térreo e
mezanino - e possui duas escadas rolantes. Sua
comunicagdo visual € modema e adequada, com
indicagdes coloridas que facilitam a localiza¢ao das
diversas dreas da livraria, a se¢do de jornais e
revistas, multimidia, papelaria e Coffee & Book,

um servigo de café, lanche e bebidas que podemos
encontrar no mezanino. Por estar diante de um espago
totalmente informatizado, o cliente dispde de terminais
instalados em diversos pontosdalojae com um simples
toque na tela ele ¢ capaz de localizar um produto
especifico ou vérios produtos de determinado assunto,
podendo também consultar pregos nos leitores Gticos.
Os computadores fazem com que a passagem pelo
caixa seja rapida e facilita todo o servico de encomendas,
trocas, devolugoes e consultas em geral, havendo uma
equipe bem treinada para auxiliarem caso de davidas
ou qualquer outro problema.

Apostando no sucesso no Shopping Eldorado,
em novembro do mesmo ano a Saraiva inaugurou
sua segunda megastore, desta vez no Shopping
Ibirapuera. Aloja tem o mesmo conceito da primeira,
sendo que nela hd dois destaques: a Saraiva Music
Hall e o Cyber Coffee & Book, um Coffee &
Book com 10 terminais de computador para
acessar a Internet. A Music Hall possui uma
drea de 350 metros quadrados em 1.800

Assoociagio

EDUCACIONAL

Em Niterd: tem uma escola apaixonante...

Icarai

Matriculas Abertas do Maternal a 8 série

Do teatro aos computadores.
: Da bibliot :
Dos esportes.a educacd

sempre € mais caro







